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AARB 

 

Proposta 

Planejamento de Comunicação 



Relações com a Mídia 



C o n q u i s t a r  e x p o s i ç ã o  f a v o r á v e l  p a r a  a  A A R B  n a  m í d i a .  

 

To r n a r  a  e m p r e s a  e m  f o n t e  o p i n a t i v a  e  i n f o r m a t i v a  n o  s e u  

s e t o r  d e  a t u a ç ã o .  

 

B u s c a r  u m a  p o s i ç ã o  d e  d e s t a q u e  e  c r e d i b i l i d a d e  p a r a  a  

a s s o c i a ç ã o ,  a u m e n t a n d o  s u a  v i s i b i l i d a d e  n a  m í d i a .  

 

D e s t a c a r  o s  c a s o s  d e  s u c e s s o  d a  a s s o c i a ç ã o  p a r a  

a l a v a n c a r  o  r e c o n h e c i m e n t o ,  j u n t o  a o s  p ú b l i c o s  f o r m a d o r e s  

d e  o p i n i ã o .  

 

E s t a b e l e c e r  e  i m p l e m e n t a r  a s  k e y  m e s s a g e s   d a  

c o m u n i c a ç ã o  p a r a  c o m  a  i m p r e n s a .  

 

 

 

 

  

 

Objetivos 



C o n q u i s t a r  e x p o s i ç ã o  f a v o r á v e l  p a r a  a  A A R B  n a  m í d i a .  

 

S e l e c i o n a r  e  d e f i n i r  t e m a s  d e  i n t e r e s s e  p a r a  a  p r o d u ç ã o  d e  

c o n t e ú d o  d e  p r e s s  r e l e a s e s  q u e  s e r ã o  d i v u l g a d o s  p a r a  a  

i m p r e n s a  n a c i o n a l ,  r e g i o n a l  e  t r a d e .   

 

E n v i a r  à  i m p r e n s a  i n f o r m a ç õ e s  s o b r e  a  A A R B .  

 

D e f i n i r  o s  p r i n c i p a i s  v e í c u l o s  e  e s p a ç o s  d e d i c a d o s  a o s  

a s s u n t o s  d e  i n t e r e s s e .  

 

D e f i n i r  e d i t o r e s  e  j o r n a l i s t a s  e s p e c i a l i z a d o s  a  s e r e m  

t r a b a l h a d o s .  

 

 

 

 

  

 

Estratégias 



D e f i n i r  o s  e x e c u t i v o s  q u e  s e r ã o  p o r t a - v o z e s  p a r a  

r e l a c i o n a m e n t o  c o m  a  i m p r e n s a .  

 

P r o p o r c i o n a r  v i s i t a s  e  e n c o n t r o s  d o s  p o r t a - v o z e s  d a  A A R B  

c o m  j o r n a l i s t a s  f o r m a d o r e s  d e  o p i n i ã o  d o s  p r i n c i p a i s  

v e í c u l o s  d e  i n t e r e s s e .  

 

E s t a b e l e c e r  u m  c a l e n d á r i o  a n u a l  p a r a  a s  d i v u l g a ç õ e s ,  j u n t o  

à  m í d i a  n a c i o n a l  e  t r a d e .   

 

 

 

 

  

 

Estratégias 



 O r g a n i z a r  a  c o m u n i c a ç ã o  d a  A A R B  c o m  a  m í d i a .  

 C r i a r  o p o r t u n i d a d e s  d e  d i v u l g a ç ã o  a  p a r t i r  d e  p e s q u i s a s  

d e  a s s u n t o s  d e  i n t e r e s s e  d a  m í d i a .  

 F a z e r  a  g e s t ã o  d o  r e l a c i o n a m e n t o  d o s  p o r t a - v o z e s  c o m  

j o r n a l i s t a s  d e  i n t e r e s s e .  

 S e l e c i o n a r  i n f o r m a ç õ e s  a d e q u a d a s  e  r e l e v a n t e s .  

 E n t e n d e r  o  m e l h o r  m o m e n t o  d e  d i v u l g a r  a  i n f o r m a ç ã o .  

 E l a b o r a r  e s t r a t é g i a s ,  1  r e l e a s e  m e n s a l  e  d i s t r i b u i r  p a r a  o  

m a i l i n g  s e l e c i o n a d o .  

 F a z e r  f o l l o w - u p  c o m  j o r n a l i s t a s .  

 S e r  a  i n t e r f a c e  e n t r e  a  A A R B  e  a  m í d i a .  

 A n a l i s a r  r e s u l t a d o s  e  e l a b o r a r  r e l a t ó r i o s  d e  a t i v i d a d e s .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Ações 



Fluxo 



Alguns veículos para trabalhar 

• O  G L O B O  

• P O R T A L  R 7  

• P O R T A L  G 1  

• O L H A R  D I G I T A L   

• P O R T A L  C O N V E R G Ê N C I A  

D I G I T A L  

• P O R T A L  D O  C A N A L  

• P O R T A L  T E L E  S Í N T E S E   

• R E V I S T A  C O B E R T U R A  

• R E V I S T A  S E G U R O S  

T O T A L  

• T E L E T I M E   

• T I  I N S I D E   

• V A L O R  E C O N Ô M I C O   

• V E J A  

• Z E R O  H O R A  

• C O R R E I O  B R A Z I L I E N S E  

• A  T A R D E  

• U O L  

 

 

 

 

 

• A M E R I C A  E C O N O M I A  

• A G Ê N C I A  E S T A D O  

• B N  A M E R I C A S  

• C A N A L  T E C H  

• C O M P U T E R W O R L D   

• I N F O R M A T I O N  M A N A G E M E N T  

• D C I  -  C O M É R C I O  I N D Ú S T R I A  &  S E R V I Ç O S   

• D I Á R I O  D O  C O M É R C I O  

• É P O C A  N E G Ó C I O S   

• B A G U E T E  

• E X A M E  

• E X E C U T I V O S  F I N A N C E I R O S   

• F O L H A  D E  S .  P A U L O   

• I T  F O R U M   

• I S T O É  D I N H E I R O   

• O  E S T A D O  D E  S .  P A U L O   



M e n s a l  

 

R e u n i ã o  p a r a  d i s c u s s ã o  d e  e s t r a t é g i a s ,  o b j e t i v o s  d e  

c o m u n i c a ç ã o  e  b a l a n ç o  d a s  a t i v i d a d e s  r e a l i z a d a s  p e l a  

a g ê n c i a .  

 

P r o d u ç ã o  d e   u m  t e x t o  d e  p r e s s  r e l e a s e ,  c o m  c a p t a ç ã o  d e  

b r i e f i n g ,  r e d a ç ã o  e  a p r o v a ç ã o .  

 

Te n t a t i v a  d e  a g e n d a  p a r a  e n c o n t r o  d e  r e l a c i o n a m e n t o .  

 

E n v i o  d e  e - m a i l  c o m  s t a t u s  d a s  a ç õ e s  r e a l i z a d a s  n o  m ê s .  

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Cronograma de trabalho 



To d o  o  c o n t e ú d o  c i t a d o  n e s t a  p r o p o s t a  d e v e r á  s e r  f e i t o  c o m  

i m a g e n s  c e d i d a s  p e l a  e m p r e s a .  C a s o  h a j a  n e c e s s i d a d e  d e  

i m a g e n s  e x t r a s ,  s e r á  f e i t o  u m  o r ç a m e n t o  e  c o b r a d o  à  p a r t e .  

 

C u s t o s  e x t r a s  ( t r a n s p o r t e ,  a l i m e n t a ç ã o ,  r e a l i z a ç ã o  d e  

e v e n t o s ,  v i a g e n s  e t c . . ) ,  a l é m  d e  m a t e r i a i s  d e  d i v u l g a ç ã o  

( i m p r e s s ã o  e  d i a g r a m a ç ã o )  e  f o t o s  n ã o  e s t ã o  i n c l u s o s  n o  

o r ç a m e n t o .  

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Considerações Finais 



Influência Digital 



C o n q u i s t a r  e x p o s i ç ã o  f a v o r á v e l  e  b u s c a r  u m a  p o s i ç ã o  d e  

d e s t a q u e  e  c r e d i b i l i d a d e  p a r a  a  a s s o c i a ç ã o  e  s e u  p r i n c i p a l  

r e p r e s e n t a n t e  n o s  a m b i e n t e s  d i g i t a i s .  

 

T r a n s f o r m a r  o  c o n t e ú d o  d i g i t a l  p r o p r i e t á r i o  d a  A A R B  

c o n h e c i d o  p e l a s  e n t i d a d e s  p a r c e i r a s ,  r e p r e s e n t a n t e s  d o  

g o v e r n o ,  a s s o c i a d o s  e  d e m a i s  e m p r e s a s  i n t e r e s s a d a s  s o b r e  

o  a s s u n t o .  

 

 

Objetivos 



C r i a r  o  L i n k e d I n  d a  A A R B  

 

A l i m e n t a r  o  p e r f i l  d o  s e u  p r i n c i p a l  r e p r e s e n t a n t e  p o r  m e i o  

d e  s e l e ç ã o  e  d e f i n i ç ã o  d e  t e m a s  d e  i n t e r e s s e  p a r a  a  

p r o d u ç ã o  d e  1  c o n t e ú d o  m e n s a l ,  p u b l i c a d o  c o m o  a r t i g o  p e l o  

r e p r e s e n t a n t e  d a  e n t i d a d e  e m  s e u  p e r f i l  p e s s o a l  e  r e p l i c a d o  

n o  L i n k e d I n  e  F a c e b o o k  d a  A A R B .   

 

D e f i n i r  f i g u r a s  p ú b l i c a s  e  e x e c u t i v o s  q u e  d e v e m  s e r  

s e g u i d o s  n o  L i n k e d I n  d o  r e p r e s e n t a n t e  d a  A A R B  p a r a  

a u m e n t a r  a s  c h a n c e s  d e  a m p l i f i c a ç ã o  d a s  s u a s  m e n s a g e n s .  

 

 

 

 

 

  

 

Estratégias 



C r i a r  e  g e r e n c i a r  p e r f i l  d o  L i n k e d I n  d a  A A R B .  

 

C r i a r  u m  a r t i g o  m e n s a l  p a r a  o  r e p r e s e n t a n t e  d a  A A R B .  

 

P u b l i c a r  p o s t  n o  p e r f i l  A A R B  p a r a  c o m p a r t i l h a r  o  a r t i g o  e  

i n f o r m a ç õ e s  d o  r e l e a s e  m e n s a l  ( a t é  4  p o s t s  m e n s a i s ) .  

 

P r o d u z i r  r e l a t ó r i o  m e n s a l  p a r a  m o s t r a r  a  p e r f o r m a n c e  

o b t i d a  c o m  a s  a ç õ e s .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Ações 



C a m p a n h a  d i g i t a l  –  L i n k e d I n  A d s  

 

Amplificar a mensagem para novos públicos 

Formato do anúncio: post no feed de notícias para o público 

selecionado. Dentro do target escolhido (ao lado), há 30 mil 

pessoas na plataforma. 

 

Investimento: 

O objetivo será atingido por CPC (custo por clique). O CPC 

médio para a segmentação sugerida é de R$ 10,00. 

Para alcançar 50 impactos por mês, o valor a ser investido é de 

R$ 500,00 em mídia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Resumo da Proposta 

Total Investimento Frequência 

Relações com a mídia R$ 3.000,00 Mensal 

Influência Digital  R$ 2.500,00 Mensal 

Linkedin Ads: 
Investimento em mídia 

Previsão de alcance (CPC): 50 / CPC inicial: R$ 10,00 

R$ 500,00 Mensal 

Total  R$ 6.000,00 Mensal 

A proposta não inclui compra de imagens, áudio, vídeo, fontes ou demais itens que forem  

necessários para a construção das peças. As fotos pessoais serão cedidas pela cliente ou enviado 

orçamento para fotos. 

 

O valor de investimento em Linkedin ads deverá ser pago diretamente à plataforma por meio de 

cartão corporativo. 

 



Sobre a inova.etc 

 



P r o j e t o s  e d i t o r i a i s  
  

Inova.etc é uma empresa de produção de conteúdo e soluções editoriais para agências e 

empresas.  

 

A equipe de inova.etc trabalha os formatos necessários para dar consistência ao discurso da 

marca, incluindo: 

 

• Criação e administração de conteúdo para canais proprietários e redes sociais 

• Revistas, guias e anuários 

• Coberturas de eventos nacionais e internacionais 

• Produção de conteúdo exclusivo para agências de comunicação e empresas 

• Planejamento de distribuição de conteúdo  

• Inteligência de dados 

 

Entre em contato para saber mais detalhes e entenda como a inova.etc pode ajudar no seu 

projeto editorial. 

inova.etc 



Tr e i n a m e n t o s  e  P a l e s t r a s  
  

O conhecimento é um grande diferencial competitivo para uma estratégia eficiente. Por isso, a 

inova.etc fornece workshops, palestras e grupos de reflexão para ajudar empresas, 

organizações e pessoas a compreenderem melhor os desafios e oportunidades do mundo 

digital.  

 

Alguns dos programas oferecidos: 

 

• Media Training 

• Gestão de Conteúdo para equipes de comunicação 

• Caminhos para a Inovação Empresarial 

• O Impacto da Internet nos Negócios 

• Gestão de Mídias Sociais 

• Comunicação na Era Mobile 

• Jornalismo e PR Digital 

• A importância do conteúdo na estratégia de marketing 

inova.etc 



Contato 

 

 
s i t e :  www.inovaetc.com 

f o n e :  11  3 5 8 6 3 3 5 8  

c e l u l a r :  11  9 9 4 8 6 8 6 6 2  

e - m a i l :  patricia@inovaetc.com 

 

Endereço: 

Rua Nove de Julho, 229 

04739-010 - São Paulo - SP 

 

 

 

http://www.inovaetc.com/


Obrigado 


